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AUTOMOBIL REVUE, Schweiz, Nr. 37

«.. Die Aufgabenstellung war hochinteres-
sant: Das Hinfithren hochklassigen Motor-
sports in ein Land, das an Rallyes ziemlich des-
interessiert ist, das hauptséchlich eine eigene
Spielart von ,Mickey-Mouse-Rallyes' unterhlt
und im dbrigen voll von all jenen Problemen
ist, an denen dieser Sport weltweit zu schei-
tern droht.

... Der Kampf gegen a-priori-Ablehnung eines
Rallyes und gegen Teilnahmslosigkeit des Pub-
likums wurde aufwendig und professionell ge-
fiihrt. Die Nachrichtenmedien reagierten véllig
unterschiedlich, aber geniigend, um die Tatsache
des Stattfindens eines solchen Rallyes {ber-
regional und (vor allem) regional zu verbreiten.
Ergebnis: mittleres iiberregionales Echo, phan-
tastisches regionales Echo, Was sich in einzel-
nen Dorfern und Stadtchen abspielte, war un-
glaublich, teilweise gab es dichtes Spalier und
vollgerammelte Hauptplidtze, Fahnen, Spruch-
bénder, Blumen, Getréinke und jene Art von
Enthusiasmus, die auf Amateur gleichwohl wie
Profi (beraus stimulierend wirkt. Die mitter-
néchtliche (!) Sonderpriifung liber den Bilstein-
Berg zog Tausende und Abertausende von
Menschen an. Tony Fall: ,Ich glaubte zu tréu-
men. Es war wie am Col du Turini. Man sticht
plétzlich in Helligkeit und erkennt im Unter-
bewuBtsein, daB alle Hénge vollgepackt mit
Menschen sind." Der Enthusiasmus der Bevdl-
kerung war die groBte Oberraschung und zu-
gleich der groBte Pluspunkt dieses Rallyes.”

Neue Presse, Kronach, 18. 8. 1972;

«Sechs Scheinwerfer stoBen durch die Nacht.
Sechs Scheinwerfer an einem einzigen Wagen.
Vollicht. Donnerstag, zwischen 2.30 und 3.00
Uhr. ,Sie kommen!® Es ist die Nacht der Rallye-
Teams. Vom Breitenloher Berg schieBen sie
herunter. Die Geschwindigkeit fillt. Schalten
auf einen kleineren Gang. Die Motoren dréhnen
auf. Bei der Gértnerei Dorsch scharf in die
Rechtskurve. Die Kronacher Nordbriicke hinauf.
Ober die Kuppe. Wieder schalten, wieder dréh-
nen. Irgendwo schreien Bremsen, quietschen
Reifen. Erneut Gas. Stockvoll geht es auf die
B 85. In Richtung Frankenwald-Hotel, Voit-
lander Siidbriicke. Vorbei wie ein einziger
Strich. ,Porsche Spider' nickt einer anerken-
nend. Aus Braunschweig — wegen BS am
Nummernschild. In der Cranach-Stadt brennt
Festbeleuchtung. An den historischen Gebiéu-
den und so. Hundert Sachen reichen nicht!’
meint der Mann wieder und deutet dem Fiat
aus Labeck nach. Athergeruch ist in der Luft.
Die Nacht der Rallye-Teams.”

Siiddeutsche Zeitung, 22. 8. 1972

«. .. Die Organisation dieses fiir Deutschland
einmaligen Wettbewerbes erfiilite auf der
3.400 km langen Strecke durchaus die ,Olym-
pia-Norm'. Die schweren Unwetter haben zuge-
gebenermaBen die Uhren an einem Etappenziel
stwas falsch gehen lassen. Viel wichtiger Ist, daB
der reguléire StraBenverkehr niemals behindert
wurde. Ein Vorwurf, den Rallyegegner immer
wieder anbringen. Sie wollen einfach nicht ein-
sehen, daB man mit dem Auto genauso Sport
treiben kann, wie mit einem Segelboot oder
mit Ski. Vor einer Deutschland-Rallye in &hn-
lichem Stil, als Dauereinrichtung jedes Jahr,
braucht ohnehin niemand ,Angst’ zu haben.

. 4. Diejenigen, die als Zuschauer oder Inter-
essenten an der Olympia-Rallye Freude hatten
— das waren vor allem in Norddeutschland
streckenweise bis zu 20.000 an einer Sonder-
priifung — konnen den Organisatoren nur fiir
ihren enormen Aufwand danken. Es waren
sicher erheblich mehr als diejenigen, die sich
durch die rasenden Sekundenjéger unmittelbar
belédstigt fiihiten. Eines steht Jedenfalls fest:
Wenn jeder Verkehrsteilnehmer sein Fahrzeug
so unter Kontrolle haben wiirde, wie die Lenk-
radakrobaten bei einer solchen Rallye, gébe es
auf Deutschlands StraBen sicher erheblich
weniger Unfélle.”

Ford-Speedway-Priifung in Plattling

Ziel-Ankunft am Eingang zum Olympia-Dorf

Preisverteilung und BMW-Bankett
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Olvmnia Rallve: Was bieibt unter dem Additionssirich?

Ein fliichtiger Uberblick {ber die Auswertung der Olym-
pia-Rallye in den publizistischen Medien léBt den Verdacht
erhérten, daB dies die am stérksten publizierte Motor-
sportveranstaltung Deutschlands war — auf Grund der
Kontinuitat der Berichterstattung sogar umfangméBig
breiter behandelt als etwa ein GroBer Preis. Der Tenor
dieser Medien war prinzipiell héchst positiv, ganz beson-
ders im Ausland, wo mit viel Freude zur Kenntnis genom-
men wurde, daB nun auch Deutschland .seine” Rallye
von Weltklasse-Niveau hatte.

Im folgenden wird versucht, den roten Faden all dieser
Meinungen herauszuarbeiten und aus der Sicht des Veran-
stalters festzustellen, was unter dem dicken Additions-
strich geblieben ist.

Der Aufwand

Einige Schlaglichter auf die Vorbereitungsarbeit:

Am Anfang standen die ldee des ONS-Prisidenten Hans-
Joachim Bernet, das Zusammenfinden von ADAC und AvD
und die Griindung einer ,Arbeitsgruppe Olympia-Rallye
1972 e.V.", die von der Geschiftsstelle der ONS aus ope-
rierte. Durch Ubernahme der Schirmherrschaft durch
NOK-Priisident Willi Daume und generelle Zusagen des
Bundesverkehrsministeriums waren die Grundlagen ge-
geben, mit der Olympia-Rallye fiir Deutschland einmalige
MaBstébe zu setzen. Als Fahrtleiter wurde der inter-
national angesehene Fachmann Hans Schwigerl gewon-
nen, die Leitung der organisatorischen Koordination iiber-
nahm der Geschéftsfiihrer der ONS, F.-S. v. Kahlen.

7 Bundeslénder, 17 Regierungsbezirke und 87 Landkreise
wurden beriihrt, und 900 Ortschaften wurden durchfahren,
jeder Landrat und jeder Biirgermeister wurden zweimal
personlich angeschrieben. Rund 1 Jahr mit unzéhligen
Verhandlungen und Besprechungen nahm der Genehmi-
gungsvorgang mit den Behdrden in Anspruch. 45.000 km
wurden zur Ausarbeitung der Strecke abgefahren, 40.000
Plakate warben fiir die Olympia-Rallye, 3.000 Helfer wur-
den auf ihre Aufgaben bei Zeitkontrollen und Sonder-
priiffungen vorbereitet, weitere 2.000 Helfer standen zu-
sétzlich als Absperr- und Sicherungspersonal bereit.

Auf breiter Ebene wurde die Unterstiitzung der Industrie
gewonnen — wie sich spéter herausstellte, bekamen die

entsprechenden Firmen durch die Breitenwirkung der
Rallye auch guten Werbe-Gegenwert fiir ihre Unterstiit-
zung.

Behiérden und Umwelt

Eine Rallye muB heutzutage mit der Umwelt und den Be-
hiérden leben kénnen, und zwar gut leben — dies war den
Veranstaltern von vornherein klar und wurde als wesent-
liche Zielsetzung bereits ins Gesamtkonzept (ibernom-
men. Die Bevilkerung entlang der Strecke wurde durch
iberregionale und regionale Medien sowie durch gezielte
Plakat-Aktion und Goodwill-Touren auf das Ereignis vor-
bereitet. Verkehrs-Ballungszentren wurden bereits bei
der Erstellung der Route vermieden, sémtliche Gegeben-
heiten des regionalen Alltagsverkehrs wurden zur Kennt-
nis genommen und beriicksichtigt. Teilweise war es
schwierig, einzelne Behdrden zu gewinnen, gewisse Vor-
urteile muBten erst abgebaut werden — dies gelang
jedoch in sé@mtlichen Féllen, sodaB das Zusammenspiel
von Organisation und Exekutive mustergiiltig funktio-
nierte. Das Konzept der ,Umweltfreundlichkeit” der
Olympia-Rallye trug auch Friichte: Die Fahrer stieBen auf
eine Welle der Sympathie entlang der ganzen Strecke,
an manchen Sonderpriifungen herrschte echte ,Monte-
Carlo“-Stimmung. Die Bevdlkerung empfand die Rallye-
fahrer also nicht als Stdrenfriede, sondern als echte
Attraktion — womit ein Hauptziel der Olympia-Rallye er-
fullt wurde.

Teilnahme

407 Nennungen gingen ein, das ist so etwas wie ein
Europa-Rekord, denn selbst fiir die Rallye Monte Carlo
laufen seit Jahren nur rund 300 Nennungen ein, was dann
im Endeffekt rund 250 de-facto-Starter ergibt. Von den
407 abgegebenen Nennungen wurden 347 akzeptiert, 307
Teams passierten dann die technische Kontrolle vor dem
Start in Kiel. 147 Mannschaften erreichten das Ziel in
Miinchen. Die Rallye zéhlte zur Europameisterschaft fir
Fahrer und zu 7 auslédndischen Meisterschaftswettbewer-
ben — dementsprechend beteiligten sich Fahrer aus fiinf-
zehn Nationen. Erstmals in Deutschland war auch die
Weltklasse dabei, die Werksmannschaften von BMW,
Alpine-Renault, Ford, Polski-Fiat und die starken Opel-
Teams aus Schweden und Frankreich. Mit dem Franzosen
Jean-Pierre Nicolas auf Alpine siegte dann letzten Endes
auch ein Profi der européischen Sonderklasse.



Abwicklung

Es gab 254 Kontrollstellen und 62 Wertungspriifungen,
von denen jede einzelne auch tatséchlich durchgefiihrt
wurde. In Zusammenarbeit mit 158 Ortsclubs, der Polizei,
der Bundeswehr und dem Bundesgrenzschutz wurden
diese 62 Wertungspriifungen vorbildlich abgesichert, es
gab nicht den kleinsten Zwischenfall und keinen Unfall,
bei dem ein AuBenstehender zu Schaden gekommen wiire.
Die Polizei lobte ausdriicklich das disziplinierte Verhalten
der Zuschauer. Die Schéitzung der absoluten Zuschauer-
zahl ist schwierig, die Zahl von rund 400.000 ,aktiven
Zuschauern® dirfte aber nicht zu hoch gegriffen sein.
Unter ,aktiven Zuschauern® sind jene Personen zu ver-
stehen, die einen Weg zuriickgelegt haben, um die Rallye
an einer Stelle ihrer Wahl zu sehen — im Gegensatz von
den Bewohnern, die nur bei der Durchfahrt ihrer Ort-
schaften die StraBen sdumten. Dementsprechend ist die
gesamte Zahl jener, die die Olympia-Rallye in irgend-
:g:er Form .erlebten®, nicht einmal anndhernd abzu-
dtzen.

Ablauf und Durchfiihrung waren auch aus der Sicht des
Rallye-Fachmanns vorbildlich, wie {iberhaupt der gesamte
technische Ablauf dem Niveau einer groBen ,klassischen”
Rallye entsprach. Einschrinkend muB nur gesagt werden,
daB die Auswertung der Resultate nicht immer zufrieden-
stellend war, teilweise entstanden erhebliche Verzége-

~ rungen, die zum Teil auf gestérte Leitungen durch Un-

wetter zuriickgingen.

Vielfach wurde vor der Rallye bezweifelt, ob es {iberhaupt
maglich sei, ein Monsterfeld von mehr als 300 Wagen
ohne enorme Verspétungen dber die 3.400 km lange
Strecke zu schicken. Es war méglich: Der Zeitplan wurde
in jeder Phase minutiés eingehalten. Die vorgesehenen
Zwangspausen, die in erster Linie der Erholung der Fah-
rer dienten, waren von vornherein so geplant worden,
daB dabei jedesmal auch ein Zusammenziehen des Feldes
ennggllmt wurde. Als schwere Unwetter auf einigen
Strecken niedergingen, hatten die Veranstalter das ganze
Feld so gut ,im Griff*, daB keine Verschiebung des Zeit-
plans entstand.

Resonanz

Das Pressebiiro der Olympia-Rallye hatte seine Arbeit im
April aufgenommen und mit rund 60 Aussendungen vor
der Veranstaltung und mehreren Pressekonferenzen um
Jene Sympathie geworben, die der Rallye dann auch tat-
sichlich zuteil wurde. Das publizistische Echo nach der
Rallye wurde anfangs etwas {iberschattet von der Tat-
sache, daB die offiziellen Ergebnisse ziemlich lange auf
sich warten lieBen. Dieses Manko hat den Veranstalter
zumindest ebenso geschmerzt wie die betroffenen Jour-
nalisten, die allzu heftige Reaktion einiger Kollegen hat
aber wohl das Kind mit dem Bad ausgeschiittet. Gesamt-
haft gesehen war dies aber nur ein kleiner Wellenschlag
in einer durchwegs wohlwollenden, fachlich fundierten
und sehr ausfithrlichen Berichterstattung — und zwar so-
wohl seitens der aktuellen Massenmedien wie auch der
Faerlaram. Besonders in den auslindischen Medien
wurde das Bedauern, daB es sich dabei nur um eine ein-
malige Veranstaltung gehandelt hat, sehr deutlich.

Was steht jetzt wirklich unter dem Strich?

Dem Motorsport in Deutschland wurde fiir eine Rallye
ein immens breites Publikum erschlossen — und dieses
Publikum lieB sich offensichtlich sehr gern ,erschlieBen®.
In vielen Ankniipfungspunkten fanden Industrie und Mo-
torsport unter neuen Vorzeichen zueinander. Der Auf-
wand war enorm, er hat gelohnt: Das Resultat war eine
Gala-Vorstellung des deutschen Motorsports — Darsteller
und Publikum haben sie genossen.




